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À propos   
de Jimmy Pelletier 

Rencontrez Jimmy Pelletier et Manon Bélanger, un couple 
uni par l’aventure et l’engagement. Devenu paraplégique à 
la suite d’un accident de voiture à l’âge de 19 ans, Jimmy 
a transformé sa passion pour le sport en une source de 
motivation et de dépassement de soi. 

Aujourd’hui, il est un athlète paralympique exemplaire, 
ayant initié une série de défis sportifs depuis 2015. Ses ex-
ploits, incluant la conquête du Kilimandjaro à vélo de mon-
tagne adapté, la traversée remarquable du Canada à vélo 
à main, ainsi que l’organisation annuelle d’une randonnée, 
ont permis d’amasser plus de 2,2 millions de dollars pour 
soutenir les personnes en situation de handicap. 

Manon, sa partenaire dans la vie et ces défis, apporte 
un soutien et une passion essentiels, complétant ce duo 
dynamique. Ensemble, ils incarnent la persévérance et la 
solidarité. L’engagement profond de Manon envers la cause 
enrichit chaque projet. En tant que source d’inspiration et 
de force pour Jimmy, elle joue un rôle crucial dans la plani-
fication et la réalisation de leurs aventures.

En tant qu’équipe, Jimmy et Manon démontrent un amour 
et un engagement profonds pour l’inclusion et l’accessi-
bilité. Leur prochain grand défi, le Tour du Monde à vélo à 
main, est bien plus qu’une prouesse sportive. Ce périple 
est un voyage émotionnel, riche en découvertes et mes-
sages inspirants, visant à sensibiliser et à unir les gens au-
tour du soutien aux personnes vivant avec des handicaps.

Ascension du Kilimandjaro – mai 2018

Traversée du Canada - 7200 km en 65 jours – mai à juillet 2019– 2 –
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Le Périple  
Juin 2025 - Juin 2027

ANGLETERRE
PAYS DE GALLES
IRLANDE
ÉCOSSE
AUSTRALIE
THAÏLANDE
PORTUGUAL

ESPAGNE
FRANCE
ITALIE
TCHÉQUIE
TURQUIE
ALLEMAGNE
PAYS-BAS

BELGIQUE
LUXEMBOURG
MAROC
ARGENTINE
BRÉSIL
COSTA RICA
NICARAGUA

HONDURAS
SAN SALVADOR
GUATEMALA
MEXIQUE
ÉTATS-UNIS
CANADA

Quarante ans après le voyage emblématique de Rick Hansen, Jimmy et Manon entreprendront un périple qui représente-
ra non seulement une remarquable prouesse athlétique, mais aussi un puissant message d’unité. Symbolisant la persé-
vérance et la résilience, leur voyage sera une célébration de la détermination humaine et un plaidoyer pour un monde 
davantage inclusif.
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Un geste puissant 
pour la cause 
Adaptavie, organisation reconnue au Québec et au Canada 
depuis 1980, est dédiée à l’amélioration de la vie des per-
sonnes vivant avec des handicaps physiques, intellectuels 
ou des troubles du spectre de l’autisme. Au cœur de ce 
noble objectif se trouve le Tour du Monde à vélo à main  
de Jimmy et Manon, une aventure qui transcende les fron-
tières du sport pour épouser les principes d’inclusion et  
de persévérance chers à Adaptavie.

Jimmy et Manon s’embarquent dans ce périple non  
seulement comme un défi personnel mais aussi comme 
une démarche pour renforcer le soutien à Adaptavie.  
Leur tour du monde, empreint de détermination et  
d’espoir, vise à étendre l’impact de l’organisation,  
apportant ainsi une contribution significative à la vie  
de nombreuses personnes.

Ce défi ambitieux est essentiel pour le financement du 
Complexe Adaptavie, un projet innovant et multidiscipli-
naire d’un coût total estimé à 3 millions de dollars. 

Jimmy et Manon se sont fixé pour mission de contribuer 
à cette cause. Le Complexe, destiné à devenir un centre 
d’excellence en matière de soins et d’innovation, offrira 
une diversité de services adaptés, tels que la kinésiologie 
et le soutien psychosocial, en plus de programmes d’activi-
tés physiques spécialement conçus pour répondre aux be-
soins de la communauté handicapée. En tant que carrefour 
d’innovation et lieu de bien-être, le Complexe Adaptavie est 
envisagé comme un modèle exemplaire de soins et d’inclu-
sion, rayonnant tant localement qu’à l’international.
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Le Tour du monde de Jimmy Pelletier : 
une mission chargée de sens et d’impacts
Le tour du monde à vélo à main entrepris par Jimmy et Manon est un périple extraordinaire qui les emmènera sur plus de 
40 000 kilomètres à travers 27 pays, sur 5 continents différents. S’étalant sur une durée de 24 mois, de l’été 2025 à l’été 
2027, ce voyage représente bien plus qu’une aventure sportive ; c’est une quête d’inclusion et d’inspiration.

IMPACT SUR LA SENSIBILISATION ET L’INCLUSION :

•	Sensibilisation globale : En parcourant des continents 
variés, Jimmy et Manon vont mettre en lumière les 
enjeux de l’inclusion des personnes handicapées à 
une échelle mondiale.

•	 Inspiration : Leur détermination à surmonter les obs-
tacles physiques et logistiques servira d’inspiration 
pour tous, en particulier pour les personnes vivant 
avec un handicap.

•	Éducation : À chaque étape, ils auront l’opportunité 
de partager leurs expériences et de sensibiliser les 
communautés locales sur l’importance de l’inclusion 
et de l’accessibilité.

IMPACT SUR LA COLLECTE DE FONDS :

•	Soutien au Complexe Adaptavie : Le but principal  
de ce tour est d’aporter une contribution significative 
au projet du Complexe Adaptavie.

•	Engagement communautaire : Le périple encoura-
gera la participation et le soutien de personnes et 
organisations à travers le monde, élargissant ainsi  
la base de soutien d’Adaptavie.

IMPACT CULTUREL ET SOCIAL :

•	Échange Culturel : À travers leur voyage, Jimmy et 
Manon vont vivre et partager des expériences cultu-
relles riches, renforçant les liens entre différentes 
communautés.

•	Solidarité Internationale : Leur aventure servira de 
catalyseur pour unir les gens autour d’une cause 
commune, favorisant un sentiment de solidarité 
globale.

•	Ce périple n’est pas seulement un défi physique et 
mental, mais un puissant vecteur de changement so-
cial, renforçant la mission d’Adaptavie et son impact 
à travers le monde.
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Options de Partenariat    
Tour du Monde

 
Catégorie de Partenariat

Nom associé à l’événement  
(présentateur)

3

Mention principale lors des événe-
ments Départ 2025 – Arrivée 2027

3 3 3 3

Logo sur les vêtements cyclistes  
de Jimmy 

3 3 3 3 3

Accès VIP aux événements spéciaux  
+ coulisses

3 3 3 3

Rencontre avec Jimmy et Manon 
(rencontre privée pour présentateur)

3 3 
(en groupe)

3 
(en groupe)

3 
(en groupe)

Contenus exclusifs pour le partenaire 
+ options sur mesure

3 3 3 3 3

Activation de la marque et visibilité 
sur le site web du partenaire + page 
dédiée

3 3 3 3 3 3 3

Bannières et matériel promotionnel 
(taille maximale pour Platine)

3 3 3 3 3

Publicité personnalisée Facebook 
(vidéo produite par le partenaire  
+ interview exclusive avec  
Jimmy et Manon)

3 3 3

Articles et communications de presse 
+ communiqué exclusif

3 3 3 3 3

Bannières au départ et à l’arrivée  
des étapes + espace exclusif

3 3

Présentations de Jimmy et Manon 
dans les locaux de l’entreprise

3 3 3 3 3 3 3

Invitations à des images et balados 
exclusifs avec des mises à jour  
du Tour

3 3 3 3 3
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Habillement   
des cyclistes (visuel à titre indicatif)

2025, 2026, 2
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Stratégies de visibilité   
du Tour du Monde 
Jimmy Pelletier – Adaptavie
COUVERTURE MÉDIATIQUE

•	Travailler avec des agences de presse pour assurer 
une couverture médiatique étendue du Tour, mettant 
en avant les récits inspirants de Jimmy et Manon.

•	Organiser des conférences de presse avant le départ, 
pendant le Tour et à l’arrivée pour fournir des mises 
à jour et des opportunités d’interviews.

UTILISATION DES RÉSEAUX SOCIAUX 

•	Créer et partager du contenu engageant tout au 
long du Tour, incluant des photos, des vidéos et des 
histoires captivantes de l’itinéraire.

•	Encourager les followers à utiliser des hashtags spé-
cifiques au Tour pour promouvoir une communauté 
en ligne engagée.

•	 Identifier et collaborer avec des influenceurs perti-
nents pour étendre la portée du Tour auprès de leurs 
audiences respectives.

•	 Inviter des influenceurs à participer à des étapes 
spécifiques du Tour et à partager leur expérience sur 
leurs plateformes de médias sociaux.

SUIVI EN TEMPS RÉEL

•	Mettre en place un suivi GPS en direct sur le site Web 
du Tour pour permettre aux spectateurs de suivre 
la progression en temps réel. Le grand public sera 
invité à acheter des kilomètres au coût de 10$/km 
pour encourager Jimmy et la cause.

•	Utiliser les médias sociaux pour fournir des mises à 
jour en temps réel sur le progrès du Tour et encoura-
ger l’engagement continu.

ACTIVATIONS DE MARQUE

•	Offrir des opportunités d’activation de marque le long 
de l’itinéraire du Tour, permettant aux partenaires 
de présenter leurs produits ou services de manière 
créative.

•	 Intégrer les logos des partenaires sur les équipe-
ments utilisés par Jimmy et Manon pour une visibilité 
accrue.

ENGAGEMENT COMMUNAUTAIRE

•	Organiser des événements communautaires dans 
certaines villes et villages visités pendant le Tour 
pour permettre aux habitants locaux de rencontrer 
Jimmy et Manon.

PRODUCTION D’UN DOCUMENTAIRE (À CONFIRMER)

•	Réaliser un documentaire captivant qui retracera 
l’aventure du Tour, mettant en avant les défis et les 
moments forts.

•	Diffuser le documentaire sur des plateformes de 
streaming populaires pour atteindre un large public.

PRODUCTION D’UN LIVRE (À CONFIRMER)

•	Rédiger un livre qui racontera en détail l’histoire du 
Tour, offrant aux lecteurs une immersion plus pro-
fonde dans l’aventure de Jimmy et Manon.

•	Promouvoir le livre à travers les médias traditionnels 
et sociaux pour accroître sa visibilité et son impact.

Ces stratégies combinées permettront de maximiser la 
visibilité et l’impact du Tour du Monde Jimmy Pelletier 
- Adaptavie, tout en partageant leur histoire de manière 
inspirante et engageante.
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L’impact derrière l’exploit :   
Évaluation du Partenariat avec le Tour 
du monde Jimmy Pelletier- Adaptavie
UTILISATION D’OUTILS D’ANALYSE DES MÉDIAS

Nous utiliserons des outils d’analyse des médias sociaux tel 
que Google Analytics pour suivre les indicateurs de perfor-
mance clés tels que le nombre de mentions, d’impressions, 
de clics, de likes, de partages, etc. Ces outils nous permet-
tront de mesurer l’engagement généré par les publications 
liées au partenariat et d’évaluer l’efficacité de notre stratégie 
de communication.

SUIVI DES DONNÉES DE TRAFIC SUR LE SITE WEB 

Nous utiliserons les données de trafic sur notre site web 
jimmypelletier.com pour comprendre l’impact du partenariat 
sur le nombre de visiteurs, la durée de session, les pages 
visitées, etc. Nous utiliserons des outils comme Google 
Analytics pour suivre les sources de trafic et identifier les 
visiteurs provenant des publications liées au partenariat.

SUIVI DES MENTIONS DANS LES MÉDIAS

Nous utiliserons des outils de veille médiatique pour suivre 
les mentions de notre organisation et du partenariat dans 
les médias traditionnels (journaux, magazines, télévision, 
radio) et en ligne (sites web, blogs, forums). Nous identifie-
rons les articles de presse, les interviews, les reportages et 
les autres contenus générés par le partenariat et évaluerons 
leur portée et leur impact.
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Rejoignez   
l’Aventure!

PROCÉDURES POUR DEVENIR UN PARTENAIRE

Si vous souhaitez vous associer à nous dans cette aventure 
et soutenir la cause, veuillez suivre les étapes suivantes :

•	Contactez notre équipe de partenariat en utilisant les 
coordonnées fournies sur notre site web ou dans ce 
document de présentation.

•	Exprimez votre intérêt à devenir un partenaire du 
Tour du Monde de Jimmy Pelletier - Adaptavie. 
Nous serons ravis de discuter des opportunités de 
partenariat disponibles et de comprendre comment 
nous pouvons collaborer pour atteindre nos objectifs 
communs.

•	Une fois que nous avons établi une base de collabo-
ration potentielle, nous vous guiderons à travers les 
démarches nécessaires pour formaliser le partena-
riat, y compris la signature d’un accord de partena-
riat et la clarification des engagements mutuels.

•	Après avoir finalisé les détails du partenariat, nous 
travaillerons ensemble pour mettre en œuvre les 
activités convenues et maximiser l’impact de notre 
collaboration pour la cause d’Adaptavie et l’aventure 
de Jimmy Pelletier.

Rejoignez Jimmy et Manon dans cette aventure inspirante 
et contribuez à faire une différence significative dans la vie 
des personnes vivant avec des handicaps physiques ou 
intellectuels.
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Contact

Mario Légaré
Directeur général Adaptavie
418 529-9238 poste 230

mario.legare@adaptavie.org


